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() unidad basica

[ Unidad de profesionalizacion

@ Unidad de titulacion

Cada semestre completa 720 horas

Total de horas de la carrera: 5,760 horas

Asignaturas de 144 horas equivalen a 3 créditos

MATEMATICAS | ESTADISTICA | MATEMATICAS ESTADISTICA II METODOLOGIA INVESTIGACION DE MARKETING ESTRATEGIAS DE
SEREIEE HETNES FINANCIERAS 3 CREDITOS DELA . MERCADOS DIGITALES RELACIONAL Y MARKETING PARA
3 CREDITOS INVESTIGACION - Y NEURORESEARCH | —| ANALISIS DE —{ DISPOSITIVOS
3 CREDITOS 3 CREDITOS BIG DATA MéVILES
3 CREDITOS 2 CREDITOS
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FUNDAMENTOS DE MICROECONOMIA ACTUALIDAD CULTURA ESTRATEGIAS DISENO Y ANALISIS USABILIDAD ANALISIS DE
ECONOMIA SCRERIIOS ECONOMICA ORGANIZACIONAL CORPORATIVAS Y DE PROYECTOS WEB Y SEO METRICAS
2 CREDITOS 2 CREDITOS 2 CREDITOS DE NEGOCIOS | EMPRESARIALES | _,| 3crebitos DIGITALES PARA
2 CREDITOS 3 CREDITOS LA TOMA DE
DECISIONES
2 CREDITOS
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CONTABILIDAD ETICAY ADMINISTRACION PRESUPUESTO INTERCULTURALIDAD, LIDERAZGO PRACTICAS PRE PLANNING
GENERAL RESPONSABILIDAD FINANCIERA 3 CREDITOS CULTURAS Y HABILIDADES PROFESIONALES Ill DIGITAL
3 CREDITOS 3 CREDITOS 3 CREDITOS ANCESTRALES GERENCIALES (VINCULACION) || ,| 3crepiTos
Y GENERO 2 CREDITOS 3 CREDITOS
3 CREDITOS
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TECNICAS DE EPISTEMOLOGIA GESTION PRACTICAS PRE CANALES DE PRACTICAS PRE BLOGGING Y PLAN DE
COMUNICACION DE LA AMBIENTAL PROFESIONALES | DISTRIBUCION Y PROFESIONALES II PR DIGITAL MARKETING
2 2 CREDITOS 2 CREDITOS OMNICANALIDAD 3 CREDITOS —| 2 CREDITOS DIGITAL
ORAL Y ESCRITA ADMINISTRACION 3 CREDITOS 3 CREDITOS
3 CREDITOS 2 CREDITOS
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DERECHO e - HERRAMIENTAS EMPRENDIMIENTO ESTRATEGIAS DE E-COMMERCE MARKETING DE NUEVAS
CONSTITUCIONAL S OO ABORATIVAS E INNOVACION FIJACION DE 2CREDITOS CONTENIDOS Y TENDENCIAS EN
AETEENES 2 CREDITOS > REDTOS 2CREDITOS PRECIOS ~| | REDES SOCIALES — | MARKETING
2 CREDITOS 3 CREDITOS DIGITAL
3 CREDITOS
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FUNDAMENTOS DE MARKETING COMPORTAMIENTO BRANDING COMUNICACION COMUNICACIONES INTRODUCCION AL TRABAJO DE
MERCADOTECNIA ESTRATEGICO DEL CONSUMIDOR 3 CREDITOS GRAFICA Y INTEGRADAS DE TRABAJO DE IDEACION
2 CREDITOS 3 CREDITOS EN ENTORNOS AUDIOVISUAL —| MARKETING - TITULACION
3 CREDITOS 2 CREDITOS 2 CREDITOS
DIGITALES
3 CREDITOS
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Asignaturas de 96 horas equivalen a 2 créditos




