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UNIVERSIDAD TECNOLÓGICA EMPRESARIAL DE GUAYAQUIL

LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA

HORAS 720 HORAS 720 HORAS 720 HORAS 720 HORAS 720 HORAS 720 HORAS 720 HORAS 7206

UNIDAD DE ORGANIZACIÓN CURRICULAR % CAMPOS DE FORMACIÓN CÓDIGO ASIGNATURAS POR CF

TOTAL ASIGNATURAS 48

UNIDAD BÁSICA 38% FUNAMENTOS TEÓRICOS FT 12

TOTAL HORAS 5760

18
UNIDAD PROFESIONAL 58% PRAXIS PROFESIONAL PP 27

TOTAL CREDITOS 120

28

UNIDAD DE INTEGRACIÓN CURRICULAR 4% EPISTEMOLOGIA Y METODOLOGÍA  DE LA INVESTIGACIÓN EMI 62

TOTAL MALLA CURRICULAR 100% INTEGRACIÓN DE SABERES, CONTEXTO Y CULTURA ISCC 2

COMUNICACIÓN Y  LENGUAJES CL 1

TOTAL ASIGNATURAS POR CAMPO DE FORMACIÓN 48

PRE-REQUISITOPRE-REQUISITO

UNIDAD BÁSICA UNIDAD PROFESIONAL

UNIDAD DE INTEGRACIÓN CURRICULAR

Contacto con el Docente 583
Práctico Experimental 2301
Aprendizaje Autónomo 2300

Subtotal 5184
Prácticas Pre-profesionales 240

Praácticas de servicio comunitario 96
Unidad de integración 
curricular/titulación 240

Total 5760

HORAS DE COMPONENTES DE ORGANIZACIÓN DEL APRENDIZAJE

CADA SEMESTRE COMPLETA 720 HORAS 

TOTAL DE HORAS DE LA CARRERA: 5,760 HORAS

ASIGNATURAS DE 144 HORAS EQUIVALEN A 3 CRÉDITOS

ASIGNATURAS DE 96 HORAS EQUIVALEN A 2 CRÉDITOS

STARTER A1 A2 B1 B2

NIVELES DE INGLÉS

ONLINE

PRESENCIAL

A DISTANCIA

(De acuerdo al perfil de egreso, el estudiante deberá obtener el
nivel B2 en el idioma inglés hasta el séptimo nivel de la carrera.)
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