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CADA SEMESTRE COMPLETA 720 HORAS 

TOTAL DE HORAS DE LA CARRERA: 5,760 HORAS

ASIGNATURAS DE 144 HORAS EQUIVALEN A 3 CRÉDITOS

ASIGNATURAS DE 96 HORAS EQUIVALEN A 2 CRÉDITOS

STARTER A1 A2 B1 B2

NIVELES DE INGLÉS

ONLINE

PRESENCIAL

A DISTANCIA

(De acuerdo al perfil de egreso, el estudiante deberá obtener el
nivel B2 en el idioma inglés hasta el séptimo nivel de la carrera.)

FUNDAMENTOS DE
MERCADOTECNIA

PROCESO DE
GUIONIZACIÓN DOCUMENTALES

UNIDAD DE INTEGRACIÓN CURRICULAR


